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MOLPED 20 YILI BASARIYLA GERIDE BIRAKTI

1999 yilinda Tiirkiye’de hijyenik ped pazarina giren Molped, 20. yilini
kutluyor. Kisa siirede kadinlarla giiclii duygusal baglar kurarak “Tiirkiye'nin en
¢ok hanesine ulasan hijyenik ped markasi” olmayir basaran Molped’in
urinleri, bugiin 62 lilkedeki kadinlar tarafindan kullaniliyor. En yakin
arkadaslarin hikayelerinden ilham alarak, “Diinya Tek, Biz ikimiz” slogani ile
kadinlara en yakin arkadaslari kadar yakin olan Molped, 20 yildir oldugu gibi
her an kadinlarin yaninda olmaya devam ediyor.

“Delikanh Kizlar Molped kullanir" sloganiyla 1999 yilinda Tirkiye’de hijyenik ped pazarina
giren Molped, 20. yilini kutluyor. Molped, geng, gliclli, cesur, ne istedigini bilen ve bunu
soylemekten cekinmeyen, 6zgiivenli marka tavri ile ayni zamanda sosyal farkindalik yaratan
mesajlarin tasiyicisi oldu. Bu tavriyla genc hedef kitleyle kisa sirede duygusal bag kurmayi
basaran Molped, 20. yilini kutladigi 2019 yih itibariyla tam 62 Ulkedeki geng tiiketicilere
ulasarak benzerine az rastlanan bir basariya imza atti.

Hizli tiketim sektoriniin globallesen oyuncusu Hayat Kimya’nin markalarindan biri olan
Molped, gec¢cmisten glinimiize, degisen tlketici ihtiyagc ve beklentilerine yonelik
inovasyonlarla Urlinlerini ve iletisim yontemlerini stirekli gelistirdi. Ped kategorisinde daima
ilklerin 6ncisi olan Molped, Tirkiye pazarina girdigi ilk yillarda “Delikanh Kizlar Molped
kullanir" sloganiyla tliketicilerle kisa sirede duygusal bag kurdu ve pazar payini kisa bir
surede %10’dan %16’ya ¢ikardi. Farklilasan marka kimligi ile kendine giivenen, cesur, muzip,
samimi kadinlarin markasi oldu. 2004 yilinda Molped Daily Care ginlik pedleri, 2005 yilinda
Molped Daily Care Light glinlik pedleri lanse eden Molped, 2007 yilinda tiliketicilerine tekli
canta paketlerinde giinlik ped cesidi sunan ilk marka oldu ve “giinliik pedi posette tasima
devrine” son verdi.

Molped, tabulara karsi “Molped’iniz var mi?” diye sordu

Molped, reklam filmlerinde de kendine glivenen cesur, gercekei, eglenceli, muzip kadin
kimligini besledi. 2008 yilinda Tirkiye’de ve diger llkelerde es zamanl yayina giren reklam
filmlerinde cesaretle sorulan “Molped’iniz var mi?” sorusu kadinlara regl dénemi ile ilgili



tabulara karsi bir durus sergiledi. 2010 yilina gelindiginde Molped giinlik ped kategorisinde
pazar lideri oldu.

Molped 2011 yilinda Reklamcilar ve Reklamverenler Dernegi tarafindan diizenlenen Effie
Turkiye Reklam Etkinligi Yarismasi’nda Giimis Effie 6diliini kazandi. Ayni yil Molped, iran
hijyen fabrikasinda da hijyenik ped iretimine basladi.

Genglerin de her aninda yasayan ve iletisim kuran marka, dijitalde gerceklestirdigi
uygulamalarla fark vyaratarak, 2013 vyilinda Sosyal Medya Odakh iletisim veya PR
kategorisinde “GlUmis Stevie” odulinl. 2014’te ise Life Style kategorisinde “Bronz Stevie”
0dulini kazandi. O yil ipeksi yumusakliktaki Gist ylizeyi ve kanat yapisiyla pazarda farkhlasan
Molped Soft Care ile Griin gamini genisletti ve hassas ciltli tiketicilere rahathk sundu.

Molped, “Diinya Tek Biz ikimiz” sloganiyla yakin arkadashg: sahiplendi

Molped 2016 vyilinda, Molped Ultra urin ailesini yenilerken en yakin arkadaslarin
hikayelerinden ilham alarak, “Diinya Tek, Biz ikimiz” slogani ile kadinlara en yakin arkadaslari
kadar yakin olup, her an onlarin yaninda oldugu mesajini verdi. 2018 yilinda Molped bir
Hijyenik Ped’den en biliylk beklentisi yumusaklik ve dogallik olan kadinlarin beklentisine
cevap vermek icin dogadan ilham aldi ve Molped Pure & Soft Urln ailesini tiketicilerle
bulusturdu. En yakin arkadaslar arasindaki baga inanan ve bunun bir parcasi olmak isteyen
Molped, Youtube’da vyiizbinlerce insana ulasan “Diinya Tek Biz ikimiz” kanaliyla da
tuketicilerle arasindaki baglan gliclendirmeye devam ediyor.

1999 yilinda, Tirkiye ve Ukrayna pazarina 6zgin bir marka stratejisi ile giris yapan Molped,
bugiin Rusya, Ukrayna, Azerbaycan, iran, Cezayir, Moldova, Bulgaristan, Romanya basta
olmak lizere tam 62 llkede tlketicilerin begenisine sunuluyor. Sadece Tirkiye'de degil,
Cezayir ve iran'da da iretimini gerceklestiren Molped, Cezayir'de pazar liderligini de elinde
tutuyor.

Giilhan Egilmez: Nice 20 yillara

Hayat Kimya Ev Bakim Kategorisi Global Pazarlama Direktorli Gullhan Egilmez, buglin
Turkiye’'nin en cok haneye ulasan ped markasi olan Molped’in 20. yilini kutlamanin
mutlulugunu ve gururunu yasadiklarini belirterek sunlari séyledi:

“Molped olarak, Tlrkiye’de hijyenik ped pazarina girdigimiz yillarda 6zglin bir marka stratejisi
ve tercih nedeni olusturabilmek icin uzun arastirmalar gerceklestirerek, markay! pazarda
farklilasan sekilde konumlandirdik. ilk vyillarimizda ‘Delikanli Kizlar Molped kullanir’
iletisimiyle tuketicilerle kisa sirede duygusal bag kurduk. Son yillarda da Molped’in geng,
neseli, dost canlisi, cesur, muzip, 6zgivenli marka kimligini koruyarak bugiinin kosullari ve



odak hedef kitlenin diinyasi dogrultusunda tim sireglerimizi yeniden yorumladik. Molped
icin gen¢ olmak, kadin olmak ve regl olmak ile ilgili pozitif bir konusma alani yaratmayi
amagladik. Geng¢ hedef kitlemizin bulundugu dijital mecralarda da yarataci kampanya ve
iceriklerle glcli bir iletisim ve diyalogla yolumuza devam ediyoruz. Molped bugin
Turkiye’nin yani sira tam 62 Ulkede tliketicilerin begenisine sunuluyor. ve dinyanin 62
Ulkesinde kadinlarin en yakin arkadasi olmaya, yakin arkadasligl ve dostlugu desteklemeye
devam edecegiz. Nice 20 yillara diyoruz.”



